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Q-1 Explain the meaning, nature, objectives and functions of Advertising. Also discuss the role of an 

Advertising Agency.  

જાહરેાતનો અથથ, સ્વરૂ઩, હતેઓુ અન ેકાર્યોની વવગતવાર ચચાથ કરો. જાહરેાત એજન્સીની ભવૂિકા ઩ણ 

સિજાવો. 
OR 

Discuss the historical development, scope and classification of Advertising in detail.  

જાહરેાતના ઐવતહાવસક વવકાસ, વ્ર્યા઩ (Scope) અને વગીકરણ (Classification) ની વવસ્તતૃ ચચાથ કરો. 

14 

Q-2 Explain the Communication Process and various stages of the Advertising Process.  

સચંાર પ્રક્રિર્યા અન ેજાહરેાત પ્રક્રિર્યાના વવવવધ તબક્કાઓ સિજાવો. 
OR 

Discuss AIDA, DAGMAR, DRIP and Ehrenberg Advertising Models and explain their 

relevance in modern advertising.  

AIDA, DAGMAR, DRIP અન ેEhrenberg Advertising Models ની ચચાથ કરો તથા વતથિાન સિર્ય 

જાહરેાત ક્ષેત્રે ઉ઩ર્યોગગતા વવશે સિજાવો. 

14 

Q-3 Explain Ethics and Legal Framework in Advertising. Discuss the role of ASCI and the 

Advertising Code. 

જાહરેાતિા ંનૈવતકતા (Ethics) અન ેકાનનૂી િાળખુ ં (Legal Framework) સિજાવો. ASCI ની ભવૂિકા 

અન ેજાહરેાત સકં્રહતાની ચચાથ કરો. 
OR 

Discuss the meaning, objectives, functions and role of Public Relations in modern organizations. 

જાહરે સબંધંોના અથથ, હતેઓુ, કાર્યો અન ેઆધવુનક સસં્થાઓિા ંતેની ભવૂિકા વવશે ચચાથ કરો. 

14 

Q-4 ટૂૂંકનોંધ ઱ખો. (કોઈ઩ણ બે) Write Short Notes. (Any Two) 

1. Integrated Marketing Communication (IMC) – Advertising Approach  

ઇન્ન્િગ્રેિેડ િાકેક્રિિંગ કોમ્યવુનકેશન (IMC) – જાહરેાત અગિગિ  

2. Branding and Advertising Contribution 

બ્રાન્ન્ડિંગ અન ેજાહરેાત ર્યોગદાન  

3. Internal and External Public Relations 

આંતક્રરક અને બાહ્ય જાહરે સબંધંો  

4. Corporate Communication 

કો઩ોરેિ કોમ્યવુનકેશન 

14 

Q-5 નીચે આ઩ે઱ા પ્રશ્નોના યોગ્ય વિકલ્઩ ઩સૂંદ કરી ઉત્તર ઱ખો. (દરેકના બે ગણુ) 

Select the correct option from the following questions. (Two marks each) 

14 

1. Advertising એ કઈ પ્રકારનુ ંCommunication છે? 

Advertising is a type of ______ communication. 

(A) Personal (B) Non-Personal (C) Informal   (D) Private 
 



2. AIDA Model િા ં"A" નો અથથ શુ ંછે? 

What does "A" stand for in AIDA Model? 

(A) Action (B) Awareness   (C) Attention (D) Approach 
 

3. DAGMAR Model મખુ્ર્યત્વે કર્યા ક્ષેત્ર સાથ ેસબંવંધત છે? 

DAGMAR Model is mainly related to: 

(A) Media Planning (B) Advertising Goals 

(C) Public Relations (D) Branding 
 

4. ASCI નુ ં઩રંુૂ નાિ શુ ંછે? 

What is the full form of ASCI? 

(A) Advertising Standards Council of India 

(B) Advertising Society Council of India 

(C) Association of Standard Communication India 

(D) Advertising Service Council of India 
 

5. PRSI નુ ં઩રંુૂ નાિ શુ ંછે? 

What is the full form of PRSI? 

(A) Public Relations Society of India (B) Press Relations Society of India 

(C) Public Reporting Society of India (D) Public Relations Service Institute 
 

6. નીચેનાિાથંી કોને ‘આધવુનક જાહરેાતના વ઩તા’ િાનવાિા ંઆવે છે? 

Which of the following is considered the ‘father of Modern advertising? 

(A) David Ogilyy (B) Albert Lasker 

(C) Philip Kotler (D) Ivy Lee 
 

7. Corporate Communication નો મખુ્ર્ય હતે ુશુ ંછે? 

What is the main objective of Corporate Communication? 

(A) Internal and External Communication Management (B) Printing 

(C) Distribution (D) Sales Only 
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